FREEDOM
w'“FEED

THE




K% 1 mz ale




uUN GrRAN DESAFIO:

ALIMENTAR
UN PLANETA DE

9 BILLONES O MAS DE HABITANTES

DE MANERA SOSTENlBI-E

SIN DEPAUPERAR LAS RESERVAS

NATURALES Y AMBIENTALES.
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const/LIBRE'ELECCIO
Y CONDCIMIENTO DE {0S PRODUCTOS.




LA HUMANIDAD YA HA HECHO GRANDES PROGRESOS Y
NO ES VERDAD QUE EL MUNDO VAYA SIEMPRE PEOR

DESDE EL 1970 Hasta HOY
LA AGROINDUSTRIA

LOGRA NUTRIR 3 BILLONES
Y MEDIO MAS PERSONAS

A COSTES DECRESCIENTES.




ESTAS vi= 1 AS HAN $1DO OBTENIDAS GRACIRD
A LA LIBERTAD DEL COMERCIO E INSTALACION.
A LA LIBERTAS DE MOVER MERCANCIAS. RECURSOS Y CONOCIMIENTOS.

nincuna GENERACION
HA PODIDO DISFRUTAR pE
MAYORES OPORTUNIDADES.

CONSCIENTES DE ESTE,

REVOLUCIONADO :. nuestro

MODO DE PENSAR, LOS NUESTROS PROCESOS DE
PRODUCCION Y NUESTROS PRODUCTOS Y EL SU
IMPACTO AMBIENTAL Y SOCIAL.






s LIBERTAD

DE HACER CADA COSA
DONDE MEJOR SE LOGRA,

en cuatouier PArTE DEL MUNDO.

Es LA MEJOR CONQUISTA
pE NUESTRO TIEMPO.



UNA ASIGNACION GeoGrAFicA OPTIMA
ES LA LLAVE DE 1L0S PROCESOS PRODUCTIVOS
DE LA CALIDAD, DE LA EFICIENCIA, DE LA CONVENIENCIA,
Y DE LA SOSTENIBILIDAD MEDIO AMBIENTAL.
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MEJORANDO L0S PRODUCTOS >
7Y SUS PROCESOS..
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LA LIBERTAD E INDEPENDENCIA
DE LAS CORPORACIONES
PERMITEN DE PONER

a CONSUMIDOR
a.CIENTRO ~»

ASI AUMENTA SU

POSIBILIDAD
oe ELECCION

ENTRE LOS PRODUCTOS SE DA
RESPUESTAS A NUEVAS

SENSIBILIDADES

VEGETARIANOS,
ESTANDARES RELIGIOSOS,
SUSTENTABILIDAD
BIENESTAR ANIMAL,
SALUBRIDAD, SALUTISMO.



PARA REALIZAR NUEVOS PRODUCTOS HEMOS ELEJIDO
LAS ZONAS Y CULTURAS MAS ADECUADAS

vy CREADO NUEVAS

UN PRODUCTO MAS SANO Y BUENO, MAS CONVENI
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m___lA PARAISO veroE. CLIMA.
~ Y CUITURA'ZOOTECNICA
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PARA UNA EVOLUCION ENC

ot .os MAS GRANDES QUESDS

DE NUESTRA TRADICION.
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EL SORPRENDENTE DESCUBRIMIENTO
oe PASTO REFORESTADO

»REVOLUCION
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ENTRAR EN EL REGRESANDO AL

300 ARBOLES POR VACA, PLANTADOS EN HILERAS
TRASFORMAN LOS PASTOS EN CLAROS BOSQUES MIXTOS.




LA REFORESTACION DEL PASTO

CREA UNA
QUE DEVUELVE EL GANADO A SUS

SE ACENTUA EL BIENESTAR ANIMAI.:
, CALIDAD DE LA CARNE.



LA ASIMILACION pE LOS GASES
INVERNADEROS POR PARTE DE LOS

ARBLES rrooucc MADERA
QUE SE CONVIERTE EN UN VALIOSO MATERIAL DE
CONSTRUCCION o CARBURANTE RENOVABLE.

EL AUMENTO DE LA
Y DE LAS

DEL SUELO.

DETERMINAN EL AUMENTO DE LA
PRODUCCION DE FORRAJE Y UN MARCADO

DEL
Y DE LOS



\

MT@] i
LI |

@2

FTICHETTA
_ DI ORIGINE
MULTIMEDIALE

% 2 .’-EI/

TRAZABILIDAD, TRASPARENCIA,
INFORMACION NUTRICIONAL, OFERTAS
CON CLARIDAD Y EFICIENCIA QUE
HACE ANOS NOS HUBIERA PARECIDO
IMPOSIBLE Y AUN NO COPIADA.

ETIQUETA
DE ORIGEN
MULTIMEDIA

NUTRICLIP




LAREVOLUCIONDIGITALABREUNA
FoRMIDABLE INNOVACION

en 1A COMUNICACION

AL CONSUMIDOR oue

ESTA MAS INFORMADO,
MAS CONSCIENTE, MAS LIBRE.




LA INSTALACION DE LAS CADENAS DE PRODUCCION EN LAS AREAS DE
CLIMA TEMPLADO MAS FRESCO DA CONTINUACION A LA INNOVACION
TECNOLOGICA PERMITIENDO ASi DE REDUCIR EL CONSUMO DE AGUA.

GRAN MORAVIA
ES EL PRIMERO QUESO AL MUNDO A

CALCULAR su HUELLA HIDRICA

Save the water
GRAN MOURAVIA
Water Footprlnt

0660‘660‘600066

(YYYYs

1044 + 72 + 78 VYT Iy

Green Water  Blue Water  Grey Water 2 O Gran Moravia
- ~ ° litros de agua por 100 gr
Ciclo natural Consumo hidrico
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INSTALACIONES oo

45.431 1o

GRACIAS A LA PLANTACION DE ]9 MiLLONES DE ARBOLES

HA sipo LoGrADO JN EXTRAORDINARIO RESULTADO:
LA COMPENSACION ot Las EMISIONES ok CO,

DE TODOS NUESTROS ESTABLECIMIENTOS QUESEROS.
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EUCENTRO con LA CADENA
DE LAS TIENDAS LA FORMAGGERIA
GRAN MORAVIA

ENCONTRAMOS

cApA ANo 1,9 MILLIONES e CONSUMIDORES
QUE NOS ENRIQUECEN CON MILES DE IDEAS Y EXPERIENCIAS

PARA MEJORAR EL PRODUCTO, EL MARKETING
LA COMERCIALIZACION.

ES LA INSOSTITUIBLE MERAVILLA =
DE LA RELACION HUMANA. ORMAGGERIA
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WWW.BRAZZALE.COM
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BRAZZALE S.P.A. - Via Pasubio, 2 - 36010 Zané (V1) Italy
Tel. +39 0445 313900 - Fax +39 0445 313991 - info@brazzale.com




