re) e dal Pecorino (+9,7% in volu-
mee17,9% in valore).

Nella classifica dei mercati pit1
importanti per i formaggi nazio-
nali spiccano Francia, Germania,
Stati Uniti e Regno Unito, che nel

nihannomessoasegnoun+7,6%
inquantita, arrivandoasfiorarele
40mila tonnellate. Positivi, sep-
pureinmisurapilicontenuta, an-
che i risultati ottenuti nel Regno
Unito (+1,1%), dove gli invii han-

2012 hanno assorbitoil53%delle  no ripreso a crescere nella parte
esportazioni italiane in volume finale dell’anno. Buon recupero
(per un totale di 160mila tonnel-  anche sul mercato statunitense,
late), menendo a $egno una cre- dopo un avvio d’anno non pro-
satadeM 7% i pri i masul fron-

te extra io la vera sfida

italiana resta la Francia, soprat-
tutto per i formaggi freschi, con

@& rappresentata dai Paesi emer-
genti:apartiredai cosiddetti “Mi-
st” i d ia, Corea

nelZDlZeunactescimrlspreﬂu al-

I'anno precedente pari al 3,8%.

Da evidenziare la performznce
i inG

del Sud e Turchia) che stanno af-
fiancandoibennoti “Bric” (Brasi-
le, Russia, India, Cina) con tassidi

brillante crescita davvero
dove le vendite di formaggi italia- P
IL BUSINESS DEI FORMAGGI
ioni italiane, in milioni di euro
Esportazioni italiane, in milioni di eu - port pmguim anche nel pri-
TGRANA. PARMIGIAND g motri
"MGZZARELLA RICOTTA, Y BIA condo i dati elaborati da Clal —
FORMAGGI FRESCHI “79 4523 con il P(lg‘{;% r)legzﬂl'lo geua Ge{
(FORMAGG! GRATTUGIATI  206,8  200,5 mania (-39%) e della Francia (-
NDRE SARDD PERCORINO "7 oy 24%), seguiti a ruota dalla Re-
(i W pubblica Ceca (-9%). Sono al
':wmmn %8 - 86,0 contrario aumentate le forniture
FORMAGGI DA GRATTUGIA 730 provenienti da Polonia 813693),
JCRESCENZA. Ungheria (+95%) e anda
E FORMAGGI MOLLI - (55,84};;,)
PROVOLONE 298 Comunque sia, il saldo com-
'FORMAGG! SEMIDURI 257 258 plessivo della bilancia commer-
FORMAGG! ERBORINATI 253 250 gia{e Sexiformaggi msaﬁdeingmlx
' FORMAGG! FUSI @ 145 rist .t'ato positivo sfiorando i
ITALICO, TALEGGIO 152 128 354 mxhonieconfennnm:lo, peril
mmgl e quarto anno consecutivo, un
s progressivo trend di crescita. Un
FOOmMA. FONTAL risultato raggiunto grazie all'au-

Un'ulteriore del

mento delle esportazioni (+7,1%
involume e +3,5% in valore) e al-
la contemporanea flessione del-
leimportazioni (-0,9%in volume
e-3,7% in valore). In particolare,
ilbuonrisultatodell’export, oltre
al grana/parmigiano, ha riguar-
in termini divo-

trend arriva dai dati Istat, riela-
borati da Clal, nei quali emerge
cheniel2012l'importdiformaggi

lumei formaggi freschi (+8,7%), i
grattugiati (+7,4%), i semiduri
(+4,3%) eilgorgonzola (+4%). Per

duriinltallaédxminmtodapane quanto riguarda le importazioni
diformaggielatticini laflessi

Germania (-17,3%), ie i icol 1
Ceca (-9,6%) e Francia (-20,7%). terzoequarto trimestredel 2012.
Con due sole eccezioni: Polonia I calo ha colpito soprattutto gli

(+1,5%) e Ungheria (+100%). In

acquisti all’estero dei formaggi

particolare,daquest’ultimoPae- freschi(-1,3%), cherappresenta-
se sono giunti ben 2,7 milionidi  no il 33% dei formaggi di impor-
chili al 10% del totale delle im- tazione, mentre & proseguito
Formaggi ch r peri (+2,5%)
hanno un’assonanza fonetica e per i cosiddetti “ o
con quelli nazionali e che tolgo-  (+1,7%)
no spazio di mercato al Parmi- (vd.c)
giano e al Grana. Il calo dell'im- PT——
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| PAESI DELL'IMPORT

interessante
crescita

dell’export di
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Regglano in
Francia, Usa

e Germania
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Paesi fornitori di formaggi duri non DOP, in tonnellate e var. %
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“Qualita, tracciabilita e prezzo
e lamia sfida alle forme Dop”

“INOSTRISTANDARD SONO ELEVATI
SENZA RIGIDITA CHE PENALIZZANO
ICONSUMATORI ECHE HANNO
RALLENTATO L'INNOVAZIONE
DIPRODOTTO" SOSTIENEROBERTO
L'IMPRENDITORE
PATRON DEL.GRAN MORAVIA

Milano

formaggi non Dop hanno una

« I marcistn pittperché pongono

al centro il consumatore. Le Dop, al

contrario, sono istituzioni nate per

garantire il reddito ai produttori, tal-

volta anche a costo di penahzzaxe il

consumatore». Continua la cmcmta
di Roberto Brazzale, “I'i

eretico”, come viene comunemente

chmma(o dai suoi pil strenui detrat-

tori, i difensori “duri e puri” dei pro-

dottiadi lofa

a do, senza pelisullali 1l dend pre maggiori fette di mer-

sistemaDoperigid | PREZZ] DEL LATTE ALLA STALLA . Nell'in-

e ha bloccato il processo innovativo | euro per 100 kg teresse del consumatore le Dop do-

che ha permesso continui migliora- la

menti ai formaggi italiani. Fuori dalle CIPRO 52,60 migliorare il proprio mppono qualita

Dop, invece, questo processo & conti- | GRECIA 45,08 prezzo, anziché chiedere protezione
“Nelle Dop & nuatoliberamenteedilGranMoravia | TALA 36,97 dai concorrenti e rafforzamento del
obbligatorio ne&un frutton. AUSTRIA 13,82 duopolio. Un sistema efficiente, alla
I'uso di caglio Un esempio? «Fra i tanti cito 'uso lunga, vince la gara sullo scaffale per-
animale che rio di caglio imale nelle 32,03 chéil consumatore & intelligente».
ne preciude il Dopch d jive- | FRANCIA 31,85 L'imprenditore insiste sul rappor-

al Noi, invece, usi ilcagli REP. CECA 29,73 gl to qualxta prezzo: «Non esiste nessu-

vegetariani. vegetale che & anche pilt stabile. In na ia — obietta —
Nol, Invece, vent'anni & cambiato il mondo e le Anzi, ¢unafavolachemolti produtto-
usiamo il preferenze del consu.mamn dobbia- r di d p ilcon-
cagliovegetale mori ed smi di proprieta delle associazionidi  sumatore per coprire la propria inef-
che & anche mente ad esse», sostiene 'imprendi-  categoria degli stessi controllati, co- ficienza o per garantirsi delle rendite.
plu stabile’ tore. mesuccede n Italia». La verita & che il costo di un prodotto
dice id dell'omoni- Irecenti fatti di cronacasul proble-  dipende dalla organizzazione e dalla
(foto) ma lmpresadn famiglia, giuntaall'ot-  madelle: aﬂatossme in pumura pada- intelligenza imprend.iturialedioonﬁ~

tava generazione, ama definire la sua
scommessa un'appassionante «sfida
intellettuale» che ha rotto gli schemi
conil passato: in Italia a Zane (Vicen-
za) & rimasta la testa dell'azienda e
raddoppiati i dipendenti pur avendo
spostato laproduzione del formaggio
nel caseificio di Litovel, in Moravia,
Repubblica Ceca, da dove il gruppo
veneto fa concorrenza al Parmigiano
Regglano eal Gmna Padano dueico-

do.Anche

na

tano un senso di lncenem trai con-
Fatti,

senso, l Unione Europa non aiuta a
fare ct

che b la d dell'a-

«Bruxelles da  sempre

had

zienda veneta di svil una filie-

Nadirior 1 i

raagricola ecosostenibile in Moravia.

«Inquestaregione— puntualizza—il

clima permette l'assenza dl aflatossi-
efa

coltura, che h:proéono mostricome

le quote latte, un'assurdita che hare-

galato il 40% del commercio interna-
Sondlesit Oceant ludeB

ne nel prod

per
lasalubrita dei foraggi. Mentre['lItalia

attraverso i suoi dodici negozi diretti
distribuitiintuttalaRepubblicaCeca,
amarchiolaFormaggeriaGranMora-
via, che, oltre a commercializzare i
prodotti del caseificio di Litovel, ven-
dono tutti gli ingredienti della cucina
italiana.

Opgi la pmduﬂone di Gran Mora-
via italiano e al-

zale, dal 2001 membro permanente

3 - costantemente esposta al rischio  del “High Level For a Better Functio-
ine a causa delle calure esti- m.ng Food Supply Chain” presso la

ver, Ue — D
Per il Gran Moravia la rischi djfa.mperde-

neconi formaggl Dopsi! misuraanche
sui prezzi. «I prodottia marchio d'im-
o o 5

re le grandi opportunita legate alla
crescita costante della domanda

lente hanno prezzi molto pitt cgmpe~
titividelle Dop. all .‘

P q P

(vd.c)

O RPROOUZIONE REERVATA

l‘exponédlsnulatonnellate ognisua
forma pesa circa37 chili e ognigiorno,
i200 deendenn del caseificio utiliz-

ilalitridilatteperpro-

durl Pty

tla

perla

ne.

La sfida di Brazzale si gioca su due
tavoli: qualita e indicazione di prove-
nienza del formaggio. «In termini di
rintracciabilita, Gran Moravia garan-
tisce livelli decisamente superiori
delleDop, vistochemostratuttelefat-
torie della filiera, addirittura in map-

P & 1 1

pa oogle— 8
Le nostre certificazioni inoltre sono
o~ A taosn

At é S
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[ILGRUPPO]

Fattura 165 milioni, & la piii antica azienda familiare

wmummmuvw,umnmmwm
azienda familiare italiana attiva ininterrottamente da

sua attivita a Zané, nella pianura Thiene, dove
realizza il primo bu industriale. Dal 2002 la famigiia
ha unito le sue forze a quelle della Zaupa, attiva da

dmlmmmmmﬂmmdwn.;lwdml
30% dl export. L'azienda conta oggl cinque impianti produttivi
distribuiti in Italia, Repubblica Ceca e Brasile.
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